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MAMY PRZYJEMNOSC ZAPROSIC PANSTWA

D0 SWIATA KOSZYROWRI'

Twarde Pierniki S.A. to nowoczesna organizacja sportowa, ktéra prowadzi
druzyne w ekstraklasie koszykowki mezczyzn. Od siedmiu lat rywalizujemy
w najwyzszej klasie rozgrywkowej w Polsce i osiggamy wiele sukceséw sportowych,
organizacyjnych i marketingowych. Jesteémy juz uznana marka w kregach polskiego
basketu i marketingu sportowego.

Wspotpraca z naszag organizacjg to identyfikacja z szanowang spotecznie inicjatywa.
Marka Twarde Pierniki kojarzona jest z sitg, stabilizacja, zaangazowaniem, ,walka
do konca”. Atrybuty te sg transferowane na marki naszych Partneréw i pozostajq
w Swiadomosci odbiorcéw przez wiele lat.

Poprzez kompleksowg komunikacje marketingowg stale wzmacniamy wizerunek klubu
i jego Partneréw, zaréwno w wymiarze sportowym, jak i biznesowym. Historyczne sukcesy
w koszykarskiej ekstraklasie i wzrastajgce zainteresowanie kibicow oraz mediéw tg dyscypling,
pozwalajg naszym Partnerom m.in. na dotarcie ze swojg ofertg do ogdlnopolskiego odbiorcy.

Jesli Panstwa celem jest wyrdznienie sie na tle konkurencji, zwiekszenie zainteresowania
firmga w mediach, dotarcie i zdobycie nowych grup klientéw i kreowanie wizerunku firmy
spotecznie zaangazowanej w promocje sportu i aktywnego trybu zycia, to nasza propozycja
wspotpracy jest odpowiedzig na te wszystkie potrzeby.

Osiagniecia Twardych Piernikow to sukcesy wspolne - Klubu i naszych
Partneréw. Zapraszamy do naszej Rodziny i do wspoéttworzenia kolejnych historycznych
zwyciestw dla naszej druzyny, miasta i jego Sponsoréw.
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Prezes Zarzadu
Twarde Pierniki S.A.




TWARD

pIERNIK,

z “ “ ROK ROZPOCZECIA BAse? TonU
NASZE) DZIRtALNOSCI

Na pierwszej karcie naszej historii zapisata sie druzyna Miejskiego Miedzyszkolnego Klubu Sportowego VIII LO SIDEn
Torun. Determinacja i che¢ odbudowy koszykowki w Toruniu doprowadzity do powstania w 2005 roku Stowarzyszenia
Miejskiego Miedzyszkolnego Klubu Sportowego PIERNIKI, ktérego celem byt powrot torunskiej koszykdwki do najwyzszej
klasy rozgrywkowej w Polsce oraz budowa organizacji, ktora bedzie w stanie stworzy¢ odpowiednig strukture szkolenia dla dzieci
i mtodziezy. Dzieki zaangazowaniu, checi rozwoju oraz wsparciu finansowym sponsoréw z sezonu na sezon druzyna odnosita
coraz wiecej sukcesow, az 5 lipca 2013 roku powstata spotka akcyjna Basket Torun. Spoétka pdzniej zmienita nazwe na
historyczny przydomek, ktéry w 1959 roku otrzymali koszykarze legendarnego Akademickiego Zwigzku Sportowego Torun, czyli
Twarde Pierniki Torun.

Od sezonu 2014/15 klub Twarde Pierniki S.A. prowadzi druzyne w najwyzszej klasie rozgrywkowej
koszykdéwki w Polsce - Energa Basket Lidze. Okres ten okraszony  jest wieloma sukcesami
w mistrzostwach Polski oraz w pozostatych rozgrywkach pod auspicjami Polskiego Zwigzku Koszykowki oraz Polskiej Ligi
Koszykowki S.A.

Awans do fazy play-off,

Zdobycie Pucharu zakonczenie sezonu
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e Dwa Wicemistrzostwa Polski (sezon 2016/17 oraz 2018/19)
e Brazowy medal Mistrzostw Polski (sezon 2017/18)

e Puchar Polski (sezon 2017/18)

e Superpuchar Polski (sezon 2018/19)

e Drugie miejsce w Pucharze Polski (sezon 2019/20).
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W sezonie 2019/2020 nasz zespdt po raz pierwszy w historii awansowat do fazy zasadniczej
Basketball Champions League (koszykarska Liga Mistrzow), w ktorej zdobywat doswiadczenie
na europejskich parkietach. Rywalizowalismy z tak prestizowymi druzynami, jak: Turk Telekom Ankara (Turcja),
Dinamo Sassari (Wlochy), Filou Oostende (Belgia), Lietkabelis Panevézys (Litwa), BAXI Manresa (Hiszpania),
Hapoel Unet Holon (Izrael), SIG Strasbourg (Francja).

@
Ml““ZIBz Tl‘ggﬂ(pt

ToruN
POD SKRZVDEAMI TWARDYCH PIERNIKOW
Rozwéj grup miodziezowych to wazny aspekt naszej dziatalnosci. Szkolimy dzieci i miodziez

na najwyzszym poziomie oraz przekazujemy im wartosci, ktére przyswiecajq dziatalnosci klubu.
W grupach mtodziezowych Twardych Piernikdw trenuje tgcznie ponad 200 adeptow koszykowki, ktdrzy z sukcesami
reprezentujg klub Twarde Pierniki na wielu turniejach w kraju.
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oIREFH BIZNESOWR

Mecze druzyny Twardych Piernikow to wyjatkowe wydarzenia na najwyzszym poziomie uatrakcyjniajgce spotkania biznesowe.
Do dyspozycji naszych Partneréw mamy siedem ekskluzywnych 16z z osobnymi fotelami na balkonie (od 3 do 21 miejsc)
zapewniajacych gosciom peina prywatnoscé.

Organizujemy w trakcie meczéw dedykowane spotkania dla naszych Partnerdéw, imprezy firmowe i okolicznosciowe,
konferencje oraz szkolenia, ktére w potgczeniu z niezapomnianymi emocjami sportowymi na koszykarskim parkiecie moga
okazac¢ sie kluczem do sukcesu. Stosujemy niekonwencjonalne rozwigzania, staramy sie spetnia¢ oczekiwania najbardziej
wymagajacych klientéw.
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RERLAMOWY
® SPOT-NA-TROJSTRONNYCH TELEBIMACH

@ PLACHTA REKLANOWA NA DRUGIM POZIONIE TRYBUN o iz,
BANER REKLAMOWY NA WYSOROSCI TRYBUN

BANERY REKLAMOWE PRZY BOISKU Tlllﬂl ool RERLAMD o %

w SPOT NA BANDACH LED
710/ 1061

BANDY STATYCZNE PRZY BOISKU W KACIE PADANIA KAMERY
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Ekspozycja i promocja poza parkietem (przyktady):

promocja w lobby hali (m.in. spoty reklamowe na ekranach nad sklepikiem kibica, stoiska wystawiennicze, roll-upy, standy, Scianki,
degustacje i sampling produktéw, dystrybucja materiatéw reklamowych przez hostessy, konkursy dla kibicéw)

reklama w materiatach poligraficznych druzyny (m.in. na ulotkach i gazetkach meczowych, klaskaczach, plakatach)

kampanie w mediach spotecznosciowych i www klubu

organizacja akcji rabatowych Partnera dla kibicow

promocja w miejscu sprzedazy z udziatem zawodnikéw druzyny, maskotki klubowej lub zespotu Cheerleaders Torun

udziat w inicjatywach CSR klubu

inne dziatania marketingowe dostosowane do indywidualnych potrzeb klienta
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to cate rodziny, grupy przyjaciét, osoby prowadzace aktywny tryb zycia, towarzyskie i otwarte na nowosci.
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przychodzi na mecze struktura ptci naszych kibicow naszych kibicéw ma dzieci
w towarzystwie (rodzina, znajomi,
dzieci)

ZH“/I] 32“/“
15%

<18 18-25 26-35 36-Y5 >US

struktura wiekowa naszych kibicow

e Rodziny z dzieémi, ktérym oferujemy specjalne pakiety rodzinne oraz dedykowane im atrakcje. Magnesem dla nich
podczas meczdéw jest dedykowana strefa malucha i nasza bohaterska maskotka Rycerz Piernistaw.

e Milodziez i dzieci, ktorzy nie tylko kibicuja, ale uczestnicza w specjalnie zaprojektowanych dla nich programach
edukacyjnych, ogdlno-rozwojowych, czy tez naleza do naszych grup mtodziezowych.

e Przedsiebiorcy, wtasciciele i kadra zarzadzajaca firm w catym regionie do ktdrych kierujemy nasze ekskluzywne oferty
biznes i VIP.

e Polscy i zagraniczni studenci torunskich uczelni z ktorymi wspoétpracujemy i dla ktérych mamy specjalne oferty
i pakiety promocyjne.

e Seniorzy, ktérym zapewniamy pakiety promocyjne, wspieramy ich stowarzyszenia, czy zapewniamy bezptatne badania
lekarskie na naszych meczach.

e Osoby uczestniczace w naszych programach spotecznych promujacych zdrowy i aktywny tryb zycia.

Nasi kibice to w wiekszosci osoby zamozne, dobrze wyksztatcone,
szukajgce rozrywki i silnych emocji, zainteresowane zdrowym
trybem zycia

® 599 posiada wyksztatcenie wyzsze lub $rednie

® 189 to studenci

® 60% korzysta z dodatkowych rozrywek i przychodzi co
najmniej 30 minut wczesniej

® 459 jest zainteresowanych konkursami i animacjami
w trakcie przerw

e 3509 zamierza zostawac dtuzej po meczu

e 309% korzysta z oferty gastronomicznej

(Zrédto: sumaryczne ujecie 0séb obserwujacych social media i strone www klubu
w 2021 r. oraz respondentéw biorgcych udziat w badaniach ankietowych przed
meczami w 2019 r.)
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WARTOSC MEDIALNA

Rozpoznawalnos¢ naszej druzyny, z kazdym rokiem jest coraz wyzsza. JesteSmy jednym z najpopularniejszych
klubéw koszykarskich w mediach spotecznosciowych.

0000
36 000 110 000 702 200

aktywnych uzytkownikow social zasieg dotarcia postow na oficjalnym razy wyswietlono materiaty filmowe
media klubu* fanpage’u klubowym* na klubowym kanale YouTube*

Media sg nieodzownym elementem komunikacji z naszymi kibicami, dlatego tez podejmujemy wspotprace z lokalnymi
stacjami radiowymi, prasq, telewizjg oraz portalami informacyjnymi.

~10 000 YO MIN- 33 MIN PIN

publikacji na temat klubu pojawia sie na tyle wyceniana jest marka druzyny
w mediach kazdego roku od 5 lat**

Sportowe Fakty 1 Lubietot 645t

hetacje nazywo
! i =) HydroTruck Radom 8 /= StelmetEneaBCZielon 69 @ Anwil
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Koronawirus. Polsi Cukier zamiast walkiw play-0f, ozpoczyna walke z COVID-19

Koronawirus. Polski Cukier zamiast walki w
play-off, rozpoczyna walke z COVID-19

Polski Cukier Toruri jako pierwszy klub w Polsce organizuje Mobilny Punkt Badad w
kierunku walki z epidemig koronawirusa. - W tym roku bedziemy mieli najtrudniejsze
play-offy w historii - méwi Jakub Konieczka, specjalista ds. marketingu.

*Dane do 05.05.2022
**Zrédfo danych: monitoring mediéw Press Service S.A.

aPONSORING SPORTOWY

to jedno z najbardziej efektywnych dziatann marketingowych. Doskonate narzedzie budowy sitly i umocnienia
pozycji marki. Emocje towarzyszace rywalizacji sportowej sprzyjaja tatwemu zapamietywaniu prezentowanych
produktow lub marek. Wspieranie inicjatyw spotecznej odpowiedzialnosci biznesu, w tym organizacji sportowych,
to doskonaty kierunek na kreowanie pozytywnego wizerunku przedsiebiorstwa, a w efekcie zwiekszenie
zainteresowania spoteczenstwa.

Stosujemy ré6zne modele wspolpracy dostosowane do potrzeb Sponsora

DLA TWOICH LOJALNYCH KLIENTOW % TWOJA PROMOCIA SPRZEDAZY DLA NOWYCH PRODURTGW

zaproszenia do strefy VIP, organizacja spotkan utatwienie dotarcia do wartosciowych grup docelowych
firmowych, poprzez kampanie klubu
okolicznosciowych, biznesowych

DLA NOWYCH RLIENTOW @: TWOJA KOMUNIKACIA MARKETINGOWA

kompleksowe wsparcie w przygotowaniu projektow
graficznych, artykutéw, filméw i innych rozwigzan,
wzmocnienie komunikatow wizerunkowych

OLA TWOICH PRACOWNIKOW ZASIEG INFORMAC)I O TWOJE) MARCE

mecze jako atrakcyjny element programu ~ \RUZ&7  zwiekszenie sity przekazu kampanii wtasnych poprzez
SOCJa|negO |Ub forma nagrodzer"a ZaangaZOWan|a &g% Wykorzystanie dz|a+ar'] medialnych klubu

poszerzenie bazy klientow o rodziny kibicow
koszykowki
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Partnerstwo z naszga organizacja to doskonata okazja na  wykorzystanie potencjatu  marki
Twardych Piernikow w prowadzeniu wiasnych dziatan marketingowych oraz uczestnictwa
w akcjach i kampaniach klubu. Inicjujemy wiele akcji spotecznych, w tym promujacych zdrowy tryb zycia, aktywnos¢
fizyczna, wiasciwe nawyki zywieniowe, wolontariat, czy bezinteresowng pomoc potrzebujacym. Nasze dziatania
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu kierujemy zaréwno do najmtodszych, jak i starszych kibicow. Nieustannie
poszerzamy takze zakres wspotpracy z naszymi Partnerami, m.in. organizujemy spotkania integrujgce lokalnych
i regionalnych przedsiebiorcow.

pomoc osobom przebywajacym na kwarantannie w trakcie
WOLONTARIAT s“slﬁnz“l pierwszej fali pandemii COVID-19 (ponad 450 wolontariuszy)

cykl biegéw rozgrywanych na dystansie 5 km, promocja
aktywnosci fizycznej wsrdd kibicdw (niemal 1500 uczestnikdéw) TWARDE Plﬂ"ﬂ

KOSZVEARSEA “I.HE']“]“H nieszablonowe lekcje wychowania fizycznego wsrod dzieci
i miodziezy w lokalnych placowkach oswiaty z udziatem

TWARDEGD PIERNIKA zawodnikéw druzyny

coroczna pomoc najbardziej potrzebujgcym rodzinom na Swieta

Bozego Narodzenia SZLACHETNA PACZKA

akcja z zawodnikami druzyny zachecajaca mezczyzn do

TWARDY MOUEMBER zadbania nie tylko o swoj wyglad, ale takze o wiasne zdrowie
i badania sie pod katem raka prostaty oraz innych nowotworéw

cykliczna akcja zachecajgca starsze osoby do wychodzenia
z domu oraz do dbania o swoje zdrowie i samopoczucie #TWARDZISENIDRZY

- Wblortariat Sgsiedzki
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WWUW.TWARDEPIERNIKI.PL

Wykorzystano materiaty z lat 2016-2022
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